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Einleitung

› Das folgende Manual soll Ihnen helfen, ihre Wahlkampf-Massnahmen in grösst möglicher 

Konsistenz mit der kantonalen Kampagne umzusetzen. Dies um einerseits Ihr 

kommunales Profil zu schärfen und gleichzeitig das ganzheitliche Bild der FDP im ganzen 

Kanton zu zeichnen.

› Nur wenn wir alle gleichzeitig und in die gleich Richtung am Strick ziehen, können wir das 

Seilziehen in Wahlen gewinnen. Falls Sie Fragen und Anmerkungen haben, melden Sie 

sich bitte bei den Ansprechpartnern auf dem Kontaktblatt am Ende des Manuals. 



Bestehende und neue Grundelemente 

der Kampagne:
› Die Kampagne besteht aus diversen Elementen. Die Elemente Logo, Schrift & 

Schriftfarbe entsprechen dem Corporate Identity Manual der FDP. Die Liberalen Schweiz.

› Zusätzlich und für den Kanton Zürich spezifisch kommen die Elemente Kampagnen-

Inhalt, Betonhintergrund, Fotostil und Abschlussbalken hinzu. Diese werden wie folgt 

gesondert ausgeführt und geregelt.



Element: Botschaft und Claim

› Die Hauptbotschaft der Kampagne lautet: Wir machen. Die FDP Kanton Zürich 

positioniert sich als lösungsorientierte Anpackerin, welche sich nicht in ideologischen 

Grabenkämpfen verwickelt, sondern die Themen der Zukunft zuversichtlich anpackt. 

Beispielhaftes Plakat aus der kantonalen Kampagne zur Veranschaulichung.

Headline mit Hauptbotschaft.

Subline mit Beweisführung.

Claim mit Versprechen.



Unterschiedliche Claims:

Im Manual wird als Platzhalter jeweils der kantonale Claim verwendet.



Element: Hintergrund

› Anstatt des bisherigen weissen Hintergrundes wird neu ein Betonhintergrund verwendet. 

Dieser wird sowohl für Themen-Plakaten mit Text als auch für die Personen-Plakate mit 

Kandidierenden verwendet. 

› Der Betonhintergrund kann entweder als fertiges Bild oder für Fotoshootings als echter 

Hintergrund bei der Geschäftsstelle bestellt werden. 



Element: Personenportraits

Personen werden auf Plakaten und anderen Massnahmen nicht auf weissem Hintergrund 

wie bisher abgebildet, sondern vor dem Betonhintergrund. 

Detaillierte Informationen zu Shooting, Styling und Umsetzung entnehmen sie dem 

Leitfaden für Fotoshootings mit Informationen für Kandidaten und Fotografen. 

Falls Sie dieses nicht haben, wenden Sie sich bitte an die Geschäftsstelle. 



Element: Balken

Plakat und Printumsetzungen werden mit einem dunkelblauen Balken abgeschlossen. 

Dieser ersetzt den bisherigen hellblauen Abschlussbalken und den Matrix Raster. 

Am rechten Ende des abgeschnittenen Balkens steht der jeweilige Claim. Die genaue 

Anwendung entnehmen Sie den Vorlagen.

Vergrösserte Ansicht:



Anwendungen:

› Die offenen Dateien für die folgenden Anwendungen können auf der Geschäftsstelle 

bestellt und entweder mit Harry Bruppacher (Kontaktdaten s. Ende des Manuals) oder 

einem lokalen Grafiker angepasst werden. 



Plakat F12 – 1 Person

Sie haben die Möglichkeit links und rechts der Person Textinformationen zu platzieren. 

Konzentrieren sie sich auf die wesentlichen Merkmale (Name, Kandidatur und Liste) und 

ein Kernthema oder Anliegen. Weniger ist mehr.



Plakat F12 – 2 Personen

Bei 2 Personen ordnen Sie die Namen und Kandidatur den Kandidierenden zu. Vermeiden 

Sie bei Doppelplakaten auf zusätzliche Botschaften, um den Betrachter nicht zu über-

fordern.



Plakat F12 – 4 Personen

Bei 3 oder 4 Personen ordnen Sie die Namen der Kandidierenden oberhalb zu. Denken 

Sie daran, wenn Sie die Portraits fotografieren, dass Sie diesen Platz noch benötigen. 

Falls Sie mehr als 4 Kandidierende auf einem Plakat als Gruppe bewerben möchten, 

verzichten Sie auf deren Namen und platzieren Sie anstelle eine Wir machen-Botschaft.



Plakat F200 – 1 Person

Platzieren die kandidierende Person links, 

verwenden Sie die freie Fläche auf der rechten Seite 

für Informationen zur Person.

Verzichten Sie auch hier auf zu viele Botschaften.



Plakat F200 – 2 Personen

Bei 2 Kandidierenden platzieren Sie diese auch am 

linken Bildrand. Die rechte Seite nutzen sie für 

Informationen.

Verzichten Sie auch hier auf zusätzliche Botschaften. 

Wenn doch nötig, verwenden Sie den Platz unterhalb 

der Namen und Kandidatur.



Inserate – am Beispiel Format 296x110cm

In Inseraten können Sie mehr Text als auf Plakaten verwenden.  



Inserate – am Beispiel Format 56x80cm

Kleine Inserate sind geeignet um mit wenig Budget Sichtbarkeit in Wahlkreis zu 

bekommen. Verzichten Sie bei Kandidaten-Inseraten auf zu viele Informationen oder 

verwenden Sie anstatt ein Textinserat. 



Flyer – am Beispiel Format A5, 4-seitig

Wenn Sie zu einem Thema viel Information und Text haben, machen Sie einen Flyer. 

Packen Sie nicht alles auf Plakat und Inserat. Sie können der Wiedererkennbarkeit zu 

liebe auch hier den Betonhintergrund verwenden. 

Vorderseite: Rückseite:



Leporello Flyer – am Beispiel Format A6

Flyer Variante als Leporello für viel Text oder ausführliche Kandidatenportraits.

Vorderseite: Rückseite:



Postkarte – am Beispiel Format A5

Auch eine Postkarte ist geeignet um einen Kandidaten mit mehr Text zu einem Thema 

oder Anliegen zu Wort kommen zu lassen. 

Vorderseite: Rückseite:



Kontakte.

Bitte melden Sie sich bei Fragen bei folgenden Ansprechpartnern:

Für Grundsatzfragen bei der FDP Kanton Zürich Geschäftsstelle:

Urs Egger (GS-Führung), Peter Werder (Wahlkampfleiter), info@fdp-zh.ch, 043 233 77 00

Für Fragen und Bestellungen zu grafischen Werbemittel (Plakate, Flyer etc.):

Harry M. Bruppacher,  harry@bruppacher-grafik.ch, 044 991 88 44

Fragen und Bezug von Give-Aways (Schirme, Tassen, Stifte etc.):

Andrea di Biase, andrea.dibiase@werbeartikelagentur.ch, 044 995 11 68
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